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Aufgabe 35 Elastizitit der Nachfrage (Beispiele)

Stellen Sie fest, ob es sich bei folgenden Preisanderungen um Fall (1), (2), (5) oder
(6) der obigen Darstellung (siehe Aufgabe 34) handelt:

(a) Die Deutsche Post ermafigt eine Woche lang die Preise fiir 50-Cent-Marken
auf 30 Cent.

(b) Gegenuber dem Vorjahr sind Weihnachtsbaume um 20 % im Preis gestiegen.

(c) Die Parkgebuhr vor dem Hauptbahnhof einer GroBstadt wird um 10 Cent/
Stunde gesenkt.

(d) Die Stadtwerke berechnen um 10 % hoéhere Wasser- und Kanalgebuhren.

(e) Die stadtischen Omnibusbetriebe entschlieBen sich zu einer Gebuhrensen-
kung.

(f) Schuhsohlen aus Leder werden um 50 % teurer.

(g9) Im Rahmen eines Sonderangebots sind Schweineschnitzel um 4 EUR/kg billiger
zu haben.

(h) Tonrohre und Kunststoffrohre, die am Bau fur Kanalisationszwecke gleicher-
mafen geeignet sind, hatten bisher den gleichen Preis; Tonrohre werden jetzt
um 20 % teurer angeboten.

Diese acht Fille lassen sich folgendermaflen einordnen: a1, b6,c5,d6,e5,f2, g1,
h2.

Aufgabe 36 Unabhingigkeit des Monopolisten

Zuweilen wird behauptet, ein Monopolist sei bei der Festsetzung seiner Preise
vollig unabhéangig, da er der einzige ist, der das betreffende Gut anbietet. Wie
beurteilen Sie diese These?
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Diese Behauptung ist falsch. Der Monopolist ist bei seiner Preisgestaltung sehr wohl
von verschiedenen Grofien abhdngig. Dabei handelt es sich um

(1) die Dringlichkeit der Nachfrage,

(2) das Einkommen der Nachfrager,

(3) die Preise aller tibrigen Giiter,

(4) die Moglichkeit des Ausweichens auf Substitutionsgiiter (z.B. von Kohle auf
Heizol),

(5) die Moglichkeit des Aufkommens von Konkurrenzbetrieben wegen attraktiver
Preishche und

(6) kartellrechtliche Bestimmungen (Ausnutzung einer marktbeherrschenden Stel-
lung).

Aufgabe 37 Erlésfunktion des Monopolisten

Ein Monopolist sieht sich folgender Nachfragesituation gegentber: Der Prohibitiv-
preis, jener Preis also, der so hoch ist, dass alle Kunden die Nachfrage einstellen,
betragt 6 EUR; die Sattigungsmenge, also die hochste absetzbare Menge, liegt
bei 12 Stick. Um ein Stlick mehr verkaufen zu kénnen, muss der Preis fur samtli-
che Einheiten um jeweils 0,50 EUR zurtickgenommen werden. Der Preis ist nicht
nur fur die jeweils letzte, sondern fur séamtliche Einheiten der zu verkaufenden
Guter zu reduzieren, da der Verkaufspreis fur alle Nachfrager einheitlich sein soll.
Berechnen und zeichnen Sie die Preis-Absatz-Funktion (PAF), die Erlésfunktion (E)
und die Grenzerlosfunktion (E’)!
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Der Prohibitivpreis ist jener Preis, bei welchem die Nachfrage nach dem betref-
fenden Gut vollig zum Erliegen kommt. Die Sattigungsmenge ist jene Menge, die
gerade noch aufgenommen wird, wenn der Preis 0 EUR betragt, die Waren also
verschenkt werden.

Bezeichnet man die absetzbare Menge mit m, den Preis mit p und den Erlos mit E,
dann ergibt sich:

6,00 0 0
5,50 1 5,50 5,50
5,00 2 10,00 4,50
4,50 3 13,50 3,50
4,00 4 16,00 2,50
3,50 5 17,50 1,50
3,00 6 18,00 0,50
2,50 7 17,50 -0,50
2,00 8 16,00 -1,50
1,50 9 13,50 -2,50
1,00 10 10,00 -3,50
0,50 11 5,50 -4,50
0 12 0 -5,50
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Aufgabe 38 Erlosmaximum des Monopolisten

Es gelten alle Angaben der Aufgabe 37. Bei welcher Ausbringungsmenge erreicht
dieser Monopolist sein Erldsmaximum, bei welcher Ausbringungsmenge sein
Gewinnmaximum?
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Mit 18 EUR liegt das Erlésmaximum bei einer Ausbringungsmenge von 6 Stiick.
Bei einer htheren Ausbringungsmenge geht der Erlos absolut zurtick, da sich der
Preisriickgang starker auswirkt als die Mengenzunahme.

Der Gewinn ist die Differenz zwischen Erlés und Kosten. Solange die Hohe der

Kosten nicht bekannt ist, kann man auch keine Aussagen iiber die Gewinnhohe oder
das Gewinnmaximum machen.



